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I. DESKRIPSI MATAKULIAH 

Matakuliah Pemasaran olahraga adalah mata kuliah konsentrasi Manajemen Olahraga Prodi Ilmu Keolahragaan FIKK UNY yang mempelajari tentang 

pengertian, konsep, dan lingkup pemasaran Olahraga, Segmen dan Sasaran Pemasaran Olahraga Strategi Pemasaran Olahraga, Perilaku Konsumen, 

Komunikasi dalam Pemasaran, Kepuasan Pelanggan, Penelitian dalam Pemasaran Olahraga. Dalam pelaksanaan kuliah dibagi menjadi 2 kelas, yaitu 

kelas teori dan kelas praktek, dalam kelas teori mahasiswa terlibat aktif dalam pembelajaran dengan melakukan persentasi individu dan kelompok, untuk 

memperkaya pengalaman dan pengetahuan belajarnya., dalam kelas praktek mahasiswa mampu mengetahui dan melakukan praktek Pemasaran Olahraga. 

Mahasiswa juga mengerjakan tugas-tugas membaca referensi dan jurnal-jurnal relevan dengan mata kuliah ini 

II. CAPAIAN PEMBELAJARAN MATAKULIAH 

A. Sikap 

1. Bertakwa kepada Tuhan Yang Maha Esa dan mampu menunjukkan sikap religius dan berkarakter 

2. Menunjukkan sikap bertanggungjawab dan mandiri atas pekerjaan yang ditugaskan 

B. Keterampilan 

1. Memiliki keterampilan dalam mengerjakan tugas 

2. Memiliki kemampuan berkomunikasi secara efektif, berfikir kritis, dan membuat keputusan secara tepat 

3. Memiliki kemampuan menerapkan konsep, fungsi Pemasaran Olahraga dan mengevaluasi secara sederhana kegiatan Pemasaran Olahraga 

C. Pengetahuan 

1. Mengetahui sejarah dan perkembangan Pemasaran Olahraga 
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2. Mengetahui tipe-tipe pemasaran olahraga 

3. Berfikir Kritis mengenai kajian dalam pemasaran olahraga 

4. Menambah wawasan tentang Penelitian dalam Pemasaran Olahraga 

 

III. BAHAN KAJIAN 

1. Konsep, dan lingkup pemasaran Olahraga 

2. Segmen dan Sasaran Pemasaran Olahraga 

3. Strategi Pemasaran Produk Olahraga 

4. Perilaku Konsumen 

5. Komunikasi dalam Pemasaran 

6. Kepuasan Pelanggan 

7. Penelitian dalam Pemasaran Olahraga 

 

IV.  MATRIK RENCANA PEMBELAJARAN 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

Tatap 

Muka 

Ke- 

Subcapaian 

Pembelajaran 

Bahan Kajian Model 

Pembelajaran 

Pengalaman Belajar Indikator 

Penilaian 

Teknik 

Penilaian 

Bobot 

Penilaian 

Waktu Refe-

Rensi 

1 Mengetahui 

Kompetensi 

Belajar Yang 

Akan Dicapai 

Menyepakati 

Kontrak Belajar 

Apersepsi, 

Penyampaian 

Rps,Dan  

Kontrak 

Belajar 

• Ceramah 

 

• Mahasiswa Mampu 

Berdiskusi Dan Saling 

Memberi Toleransi 

Untuk Mencapai 

Kesepakatan Untuk 

Kepentingan Bersama 

--- ---  100 

Menit 

1,2,3 

2-3 Konsep, dan 

lingkup 

pemasaran 

Olahraga, 

 • Discovery 

Learning 

• Small Group 

Disscusion 

• Menelusuri Sumber 

Literasi Yang Baik 

Dan   Dapat 

Digunakan Sebagai 

Sumber Belajar 

• Mengungkapkan Ide 

Dan Memberikan 

Kritikan Dalam 

Diskusi Ilmiah 

 

•  Tes Tulis  100 

Menit 

1,2,3 

4-5 Segmen dan 

Sasaran 

 • Ceramah 

• Demonstrasi 

 •  Observasi 

Skill Test 

 300 

Menit 

1,2,3 
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Pemasaran 

Olahraga 
• Self Directed 

Learning 

• Peer Learning 

6-8 Strategi 

Pemasaran 

Produk Olahraga, 

Konsep 4P 

(Product, 

Price, 

Promotion, 

Place,  

• Demonstrasi 

• Self Directed 

Learning 

• Peer Learning 

Diskusi dan Presentasi 

dalam kelompok Kecil 

(2 sampai 3 orang) 

untuk mengkaji tentang 

Strategi Pemasaran 

Olahraga 

•  Observasi, 

problem 

solving 

 300 

Menit 

1,2,3 

9 UTS UTS ---   Tes Tulis 40% 100 

Menit 

1,2,3 

10-11 Perilaku 

Konsumen, 

 • Demonstrasi 

• Peer Learning 

• Project Based 

Learnig 

•  •    100 

Menit 

 

1,2,3 

12-13 Komunikasi 

dalam Pemasaran, 

 • Demonstrasi 

• Peer Learning 

• Project Based 

Learnig 

•  •    100 

Menit 

1,2,3 

14 Kepuasan 

Pelanggan 

 • Demonstrasi 

• Peer Learning 

• Project Based 

Learnig 

•   Tes Tulis  200 

Menit 

1,2,3 

15-16 Penelitian dalam 

Pemasaran 

Olahraga 

 • Demonstrasi 

• Peer Learning 

• Project Based 

Learnig 

•   Tes Tulis 

Observasi 

 200 

Menit 

1,2,3 

17 --- Uas    Tes Tulis 60% 100 

Menit 

1,2,3 

 

V. BOBOT PENILAIAN*) 

NO ASPEK KOMPONEN EVALUASI DESKRIPSI BOBOT (%) 

1 Aktivitas Partisipatif Presensi Kehadiran Mengikuti Perkuliahan dengan baik serta memahami 

konsep dasar Pemasaran Olahraga 

20 

2 Hasil Proyek  Mampu menganalisis konsep Pemasaran Olahraga 30 
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NO ASPEK KOMPONEN EVALUASI DESKRIPSI BOBOT (%) 

 Sub Total   50 

3 Kognitif Pengetahuan Tugas Menganalisis tahap-tahap materi Pemasaran Olahraga 10 

  Quiz Menganalisis pemahaman materi Pemasaran Olahraga 5 

  Ujian Tengah Semester Ujian Tengah Semester 15 

  Ujian Akhir Semester Ujian Akhir Semester 20 

 Sub Total   50 

 Total   100 

*) Penilaian aspek, jenis penilaian dan pembobotan disesuaikan dengan capaian pembelajaran dan karakteristik mata kuliah 
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